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0 Zamieszczeniu w ostatnim numerze

Linux Magazine listu Czytelnika, kto-

ry namawial nas do drastycznej mody-
fikacji profilu pisma, zostalismy niemal zasy-
pani listami przeciwnymi tego typu zmianom.
Przyznam, ze nie spodziewaliSmy si¢ az tak
wyraznego odzewu. Listy te sg dla nas bardzo
wazne, pomagajg bowiem znalez¢ rownowage
miedzy tym, jak rozwoj Linux Magazine po-
strzega redakcja, a jak Czytelnicy.

By wziac prosty przyklad - jeszcze w 1998
roku swiat dystrybucji Linuksa byt mato
skomplikowany i w zasadzie dawal si¢ opi-
sac trzema sfowami: RedHat, Debian 1 Slac-
kware. I nie bylo to wielkie uproszczenie:
procent uzytkownikow pozostatych dystry-
bucji, takich jak Caldera OpenLinux czy
SuSE (wtedy pisane jeszcze wlasnie w ten
sposob), byt naprawde nikly. Wielu projek-
tow, ktore obecnie sg bardzo popularne, nie
byto w ogole.

Jak wyglada sytuacja dzis? Z oczywistych
wzgledow bardzo trudno o miarodajne dane,
nawet jesli chodzi o Polske. Jesli jednak
wzig¢ pod uwage rezultaty naszej ostatniej
ankiety, zdecydowanym liderem jest... Man-
driva (wczesniej Linux Mandrake): dystry-
bucja, ktora powstata niegdys jako klon Red
Hata, by nastepnie obrac wiasng droge. Wie-
lu potrzega Mandrive jako bliski obraz tego,
jak powinien niegdys wyglada¢ Red Hat,
a obecnie Fedora. Bardzo popularny jest
rowniez Ubuntu, czyli ,ulepszony” Debian.
Jedynie Slackware nie doczekal si¢ swojego
nastepcy; wydaje sig, ze dystrybucja ta straci-
ta sporo ze swej niegdysiejszej popularnosci,
zwlaszcza na rzecz Gentoo.

Wracajac jednak do tematu listow: w jed-
nym z nich Czytelnik stwierdzit, ze szkoda
miejsca na testy sprzetu, poniewaz wyglada-
ja one jak artykuly sponsorowane, i ze miej-
sce to mozna z powodzeniem przeznaczy¢
na artykuty z dziatu KNOW-HOW. Uznali-
$my wigc, ze warto napisac kilka stow na ten
temat.

Rynek wydawnictw mozna z grubsza po-
dzieli¢ na dwie czgsci: utrzymujace si¢ glow-
nie ze sprzedazy 1 sponsorowane (tj. dofinan-
sowywane lub utrzymujace si¢ glownie z re-
klam). Jest to podziat dos¢ plynny - tytutow
utrzymujacych si¢ wylacznie ze sprzedazy
lub wyltacznie z reklam jest stosunkowo nie-
wiele. Mimo to tatwo rozpoznac, ktore pismo
nalezy do ktorej grupy — zaréwno po ilosci re-
klam, jak i po tresci artykulow.

0t0z Linux Magazine, jako czasopismo
utrzymujace si¢ giownie ze sprzedazy, nie
moze pozwoli¢ sobie na najmniejszg utrate
wiarygodnosci poprzez publikacje tekstow
kryptoreklamowych. Tego typu praktyki -
pomijajac kwestie etyczne — po prostu nie
oplacaja si¢. To, co jest normg w — dajmy na
to — magazynach poswigconych zdrowiu czy
przeznaczonych dla studentow, w pismie
specjalistycznym po prostu razi.

W Linux Magazine od samego poczatku
jestesmy otwarci na wspolprace z firmami
zwigzanymi z Linuksem, jednak wspotpra-
ca ta miesci si¢ w bardzo scisle okreslonych
ramach. Oprocz wywiadow i testow publi-
kujemy od czasu do czasu teksty, ktore pi-
szg pracownicy réznych firm, sg one jednak
bardzo uwaznie czytane, rowniez pod ka-
tem przemycania w nich nieodpowiednich
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tresci—w tym np. sugestii dotyczacych wyz-
szosci produktu tworzonego przez firme,
w ktorej pracuje dana osoba, od produktu
konkurencji.

Warto przy okazji wyjasnic jak wyglada
mechanizm testow sprzetu, bo temat ten -
w przypadku roznych pism komputero-
wych - budzi wiele emocji. Ot0z sprzet te-
stujemy bezplatnie, co jest bezposrednio
zwigzane z obiektywnoscia recenzji. Nie
zdarzylo si¢ nam 1 nigdy nie zdarzy pozy-
tywne zaopiniowanie urzadzenia, ktore
z Linuksem wspotpracuje zle — jakbysmy
si¢ bowiem pozniej wytlumaczyli przed
Czytelnikami, ktorzy, kierujgc sie naszymi
sugestiami, kupiliby produkt? W dzisiej-
szym Swiecie wszystko mozna tatwo spraw-
dzi¢, a stare przystowie ,klamstwo ma
krotkie nogi” nie traci na aktualnosci (row-
niez dzigki Internetowi). W tym wszystkim
jednak podstawa jest zdrowy rozsadek -
sam czytajac jakikolwiek artykut, staram
si¢ poddawac¢ surowej analizie stwierdze-
nia, ktore wydajg mi si¢ watpliwe. Niejed-
nokrotnie zresztg weryfikacja jest kwestig
kilku minut.

Zapraszam do lektury!

Adruie S
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